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Zentrale Datenquellen
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• Originäre Befragung der Seilbahnunternehmen

• Sonderauswertung aus nachfrageseitigen Erhebungen des dwif zum 
Ausgabeverhalten von Tages- und Übernachtungsgästen 

• dwif-Analysen zu Wertschöpfungsquoten und weiteren Kennziffern

• Bundesministerium für Finanzen (Steuersätze nach Branchen)

• Statistisches Bundesamt sowie Landesämter

• Sekundärstatistische Daten/fachspezifische Veröffentlichungen

Alle Ergebnisse sind strukturspezifisch gewichtet.

Quelle: dwif 2023
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WIE GROß IST DIE NACHFRAGE 
DIFFERENZIERT NACH ZIELGRUPPEN?



Ersteintritte im Winterhalbjahr 2018/2019 in Deutschland
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Insgesamt 6,1 Mio. Ersteintritte



Ersteintritte im Sommerhalbjahr 2019 in Deutschland
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Bildquelle

WIEVIEL GELD WIRD AUSGEGEBEN UND WELCHE 
WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN?



Ausgaben von Seilbahnnutzern im Winter- und im Sommerhalbjahr in den 
Zielgebieten Deutschlands (Incoming- und Binnennachfrage)

OHNE

• Fahrtkosten (Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet)

• Ausgaben für Reisevor- und -nachbereitung

• Einkäufe für Sportausrüstung/-bekleidung (Sportfachhandel etc.) 
in den Quellgebieten

Abgrenzung 
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Quelle: dwif 2023

Bei der Wertschöpfung werden direkte und indirekte Effekte 
berücksichtigt (1. und 2. Umsatzstufe)



16,60 €
(20,0 %)

19,70 €
(23,8 %)

13,10 €
(15,8 %)

12,00 €
(14,5 %)

21,50 €
(25,9 %)

Ausgaben der Seilbahnnutzer pro Kopf und Tag (Saison 2018/19)
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Insgesamt 82,90 €

Seilbahn

Gastronomie

Einkäufe

Sonstige Dienstleistungen

Unterkunft 
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WELCHE UMSÄTZE ERGEBEN SICH DARAUS?



Bruttoumsätze durch Seilbahnnutzer im Winterhalbjahr 2018/19
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6,1 Mio. Ersteintritte x 81,00 € Ø Tagesausgaben über alle Zielgruppen
Bruttoumsatz = 494,1 Mio. €

Tagesgäste

Übernachtungs-
gäste

Saisonkarten-
besitzer

152,6 Mio. € (30,9 %)

310,5 Mio. € (62,8 %)

31,0 Mio. € (6,3 %)



Bruttoumsätze durch Seilbahnnutzer im Sommerhalbjahr 2019
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5,7 Mio. Ersteintritte x 84,90 € Ø Tagesausgaben über alle Zielgruppen
Bruttoumsatz = 484,0 Mio. €

Tagesgäste

Übernachtungs-
gäste

Saisonkarten-
besitzer

100,5 Mio. € (20,8 %)

381,3 Mio. € (78,8 %)

2,2 Mio. € (0,4 %)
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THEORETISCHE GRUNDLAGEN 
FÜR DIE BERECHNUNG



Berechnungsweg und Abgrenzung der Wertschöpfung
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Bruttoumsatz = Nachfrageumfang x Tagesausgaben

Nettoumsatz = Bruttoumsatz - Mehrwertsteuer

Wertschöpfung (WS) = Löhne + Gehälter + Gewinne (=Einkommen)

Vorleistungen = Nettoumsatz - Einkommen

Einkommen
1. Umsatzstufe (direkt)

Wertschöpfungsquote in % =
Nettoumsatz
Einkommen

Einkommen
2. Umsatzstufe (indirekt)

Nettoumsatz x WS-Quote Vorleistungen x WS-Quote
Quelle: dwif 2023



Ermittlung der Wertschöpfungsquoten
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• Gewinn- und Verlustrechnungen/Bilanzen von Betrieben

• Kostenstrukturanalysen im Rahmen von Betriebsvergleichen

• Leistungs- und Strukturstatistik nach Branchen sowie   
Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung

• Statistisches Bundesamt sowie Landesämter

Quelle: dwif  2023

Beispiel: Wertschöpfungsquote bei Seilbahnen in Deutschland

92,8 Mio. € (Personalkosten + Gewinn) 

232,0 Mio. € (Gesamterträge*) 
= 40,0 %

* ohne außerordentliche Erträge



Profiteure durch die Seilbahnnutzung
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Quelle: dwif 2023

Ausgaben durch Seilbahn- 
nutzung (primärer Sektor)

Zusatzausgaben durch Seilbahn-
nutzer (sekundärer Sektor)

Direkt
• Seilbahn • Baugewerbe/ Handwerker

• Banken / Versicherung

• Steuerberater

• Großhandel

• Werbeagentur, Anzeigen, 

Medien

• Energie-/ 

Wasserversorgung

• …

Vorleistungen

• Beherbergung

• Gastronomie

• Einzelhandel

• Skischule/-verleih

• Skiservices

• Freizeit/  Unter-

haltung

• Verkehrs-

unternehmen

Direkt

• Baugewerbe/ Handwerker

• Banken/ Versicherung

• Steuerberater

• Großhandel

• Werbeagentur, Anzeigen, 

Medien

• Energie-/                     

Wasserversorgung

• …

Vorleistungen



Wertschöpfung durch direkte Ausgaben der Gäste - 1. Umsatzstufe

Gastgewerbe

Einzelhandel

Hotels, Pensionen, Gasthöfe, 
Camping-/Reisemobilstellplätze, 

Ferienwohnungen, Cafés, Eisdielen, 
Bars, Schank-/Speisewirtschaften … 

Lebensmittelgeschäfte, Dorfläden, 
Direktverkauf regionaler Produkte auf 

Bauernhöfen, sonst. Einzelhandel, 
Tankstellen ...

Dienstleistungen

Thermen, Bäder,  Wellnessein-
richtungen, Schifffahrt, Freizeit-
einrichtungen, Veranstaltungen, 

Eintrittsgelder, Verleih von 
Sportgeräten,  Ortsführungen …

Folie 16Seite 16

Quelle: dwif 2023.



Wertschöpfung durch Lieferung von Vorleistungen - 2. Umsatzstufe

Substanzerhaltung 
Baugewerbe/Handwerk

Warenlieferung

Maurer, Maler, Fliesenleger, 
Elektriker, Dachdecker, Sani-

tärinstallateur, Verputzer, 
Heizungsbauer, Gärtner … 

Bäcker, Metzger, Groß- und 
Einzelhandel, Brauereien, 
Wasser- und Energiever-
sorgungsunternehmen … 

Inanspruchnahme von 
Dienstleistungen

Versicherungen, Kredite 
(Banken/Sparkassen), 

Steuerberater, 
Werbeagenturen …

Folie 17Seite 17
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EINKOMMENSEFFEKTE 
UND MULTIPLIKATORWIRKUNG 



Wertschöpfung durch Seilbahnen in der Saison 2018/2019 in Deutschland
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Quelle: dwif 2023

Primärer Sektor Sekundärer Sektor

Vorleistungen
139,2 Mio. €

Indirektes
Einkommen
41,8 Mio. €

Direktes Einkommen
92,8 Mio. €

Vorleistungen
432,3 Mio.€

Indirektes
Einkommen
129,7 Mio. €

Direktes Einkommen
228,1  Mio. €

134,6 Mio. € Einkommen 357,8 Mio. € Einkommen



92,8 Mio. € 92,8 Mio. €

41,8 Mio. €

228,1 Mio. €

129,7 Mio. €

Multiplikatorwirkung:                                   = 5,3

Multiplikatorwirkung durch Seilbahnen in Deutschland 
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Quelle: dwif 2023

Einkommen 1. Umsatzstufe
bei Seilbahnen

Einkommen 1. Stufe 
bei Seilbahnen

Einkommen 2. Stufe
bei Seilbahnen

Einkommen 1. Stufe 
weitere Profiteure

Einkommen 2. Stufe 
weitere Profiteure

Primärer Sektor -
Direkte Einkommen

Gesamteinkommen 492,4 Mio. €

492,4 Mio. €
   92,8 Mio. €



Multiplikatorwirkung 
durch eine Seilbahnnutzung

5,3
1 € Wertschöpfung durch die Nutzung einer Seilbahn 

bewirkt 
insgesamt 5,30 € Wertschöpfung bei allen direkten und indirekten Profiteuren

 
Quelle: dwif 2023



Wirtschaftliche Effekte durch Seilbahnen 
in Deutschland in der Saison 2018/19 
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Ø Tagesausgaben pro Kopf

82,90 €

Einkommenseffekte
(1. und 2. Umsatzstufe)

492,4 Mio. €

Einkommensmultiplikator
durch Seilbahnen

insgesamt 5,3

Ersteintritte

11,8 Mio.

Bruttoumsatz durch 
Ausgaben der Gäste

978,1 Mio. €

• 65,2% bei direkten 
Profiteuren

• 34,8% bei indirekten 
Profiteuren
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